
紀文鳳: 

廣告界的火鳳凰 

 

    嘯 晨 

 

    80年代，紀文鳳已經是香港廣告界屈指可數的風云人物，成為香港女中豪杰。 

    90年代，紀文鳳的大名遠揚國內外廣告界，成為廣告界開放的一朵絢麗之花。 

    憑著堅毅的創作精神，1992年她在祖國內地成立精信廣告公司，接著又先后

在內地成立三家廣告公司，成為中國名居第二位的廣告合資公司，不僅為公司創

出高效益，而且為祖國內地廣告業的發展起到了良好的推進作用。 

 

    意外的選擇 

 

    紀文鳳打開記憶大門，讓思緒隨風飛舞。 

    其實她大學畢業后的志愿是想當教師，并且申請做助理教育官，已經被政府錄

取，但要到那年的 9月才開課。空著 3個月時間覺得無聊，于是她又野心勃勃地

投出一封封求職信，想找一份對社會貢獻更大，自己更喜愛的職業，沒曾想處處

碰壁。 

    空閑無事可做，忽然想起編輯大學特刊時，去過廣告公司取稿，推開廣告公司

的大門的一剎那，她是那么驚喜，多姿多彩的廣告世界強烈地吸引住了她。于是，

紀文鳳靈感再現，一口氣寄出六封信給廣告公司，想再試試運氣，反正在家閑著

也是閑著。 

    這時,他遇上了謝宏中這位廣告界富有傳奇色彩的人物,也從此改變了她的命運。 

    1972年謝宏中與當時的印刷業奇才 Patrick Chung合作，創辦恆美廣告公司，

除了致力于廣告事業，還涉足家具業。 

    當時紀文鳳就是跑到謝宏中手下的格蘭廣告公司去應聘的。在 70年代，格蘭

廣告公司是香港最大、最具權威的外資廣告公司。 

    謝宏中接見了她，讓她寫出几份中文稿件。沒想到三天后紀文鳳接到一份委任

書，職位是廣告撰稿員。 

    對廣告一竅不通的紀文鳳頗感驚喜，廣告界繽紛的色彩牽起她的情愫，盡管她

以為他們請堂堂的大學生是來抄稿的，還是懷著好奇心走進了廣告界的大門。 

    現在只要問到她是如何闖進廣告界的，紀文鳳總會笑著告訴你："我當初甚至

不知道廣告撰稿員是干什么的，我還以為他們聘請我是因為寫得一手漂亮的中文

字！” 

    轉 眼 3個月過去了,紀文鳳完全可以辭去工作，專心去做她的教師。但謝宏中

在 3個月的工作中發現，紀文鳳是一個有前途的中文撰稿員，于是百般挽留，并

用高薪引 誘，紀文鳳本人在短期的工作中對廣告一知半解，但感覺很好，便留

了下來，從此真正開始了她全情投入的廣告生涯。 



 

    一炮打響 

 

    1939 年，羅祥開辦起香港豆品公司，專門以豆奶取代牛奶，于是有了著名的“維

他奶”。后來該廠在戰亂期間停開了一段時間。1953年重新開張，正式用汽水瓶

并加 荷蘭水蓋上市。羅 祥生產的“維他奶”主要是以營養價值取勝，所以用的廣

告標語是“飲維他奶，更高、更強、更健美”。這條標語一用就是十年。進入 70

年 代，各種汽水闖進香港市場，“維他奶”雖仍以汽水方式出售，卻給人一個健

康飲品的印象，比較守舊，不受年青人歡迎。1975年，市務經理羅友禮、廣告

經理 王中正向羅祥提出請廣告公司設計廣告的建議，目的是為“維他奶”尋找一

個嶄新的形象，以使它東山再起。 

    其時紀文鳳正在威雅廣告公司工作，接受了為廣告撰稿的任務。 

    當時，紀文鳳常說一句口頭禪：“我唔簡單！”（意為：我不簡單!）于是靈機一

動，為“維他奶”寫出一句標語：“唔只汽水 簡單！”（不單是汽水那么簡單！） 

    在作廣告歌時請了顧家輝作曲，黃云填詞，黃云她提出一個建議，將“唔只”改

為“點只”，用廣東話唱起來響亮有力，充滿生氣。 

    憑著一句“點只汽水 簡單”，在競爭激烈的廣告界，紀文鳳名聲鵲起。由于她孜

孜不倦，對工作全情投入和熱愛，她事業的發展從一個高峰走向另一個高峰。 

 

    視繁忙為樂事 

 

    紀 文鳳天生的廣告天賦及后天的刻苦勤力，孜孜不倦對工作的全情投入和熱

愛,使她妙語連出,不僅在香港獲得獎項，同時獲取了國際廣告獎項,很快在競爭劇

烈的香 港廣告界站穩腳跟，成為香港廣告界的紅人。她所創作的成功廣告包括：

金裝云絲頓、維他奶、藍罐曲奇、特醇軒尼詩、大家樂、玉泉汽水、楊協成飲品

等等。 

    她的生活節奏一向是緊湊的，總有做不完的事情，聽不完的電話以及停不了的

會議。與許多人不同的是她熱愛這種繁忙的工作，把工作看成是生命中的一大樂

趣。 

    有一段時間，她的辦公室對面是另一家廣告公司，從窗口就可以看到對面的工

作情形。晚上，她與同事一起徹夜加班，攪盡腦汁去完成一份計划書，累得實在

頂不住了,抬起頭來,就會看到對面仍然燈火通明。這樣便激勵她抖擻精神,不敢怠

慢。 

    她說：“我們晚晚捱通宵，但總是自我安慰，我又比別人多了 1/3的人生。”辛

苦是很辛苦，但她總是以此為樂事。 

 

    放棄與重新追求 

 



    紀文鳳在廣告業工作 7年，正當春風得意之時，忽然做出一項決定，改行加入

香港廉政公署ＩＣＡＣ工作。 

    紀文鳳任廉政公署的高級宣傳主任，后被調派協助許鞍華拍攝ＩＣＡＣ片集，

做執行監制，忙于拍攝工作，日夜顛倒，過了一段既緊張繁忙，又刺激新鮮的日

子。 

    但是，終因和她的理想有距離，僅僅干了 10個多月，她便辭職不干了，結束

了原以為可以“肅貪倡廉”，可以過著白領麗人有規律、拿工資的生活。 

    告別短命的廉政公署工作，紀文鳳似乎明白了廣告工作對她人生的意義，從此

不再移情別戀，重新投入廣告世界的懷抱。 

    于是，她成為一家新廣告公司&#0;&#0;精英廣告公司中的五位董事及創辦人之

一，也是精英五人組合中唯一的女性。 

    1978年 7月,精英廣告公司創建，全體同仁齊心合力,在如火如荼的廣告界打出

漂亮的勝仗,終于成為香港廣告界巨首。 

    紀 文鳳回憶從前:“當初公司一名客戶也沒有,可以說是由零開始，半年后，美

國ＧＲＥＹ（葛瑞廣告公司）找我們商討合作。葛瑞廣告公司是紐約規模最大的

廣告公 司，當時世界排名第九位。以往，該公司在每個國家或地區拓展業務，

都會與當地的廣告公司合伙。而精英廣告是新成立的廣告公司，許多廣告客戶都

曾懷疑我們的 財力可以支持多久，如果有一位國際伙伴,便會如虎添翼。同樣，

對進軍本港的葛瑞來說，合作也是好事一樁，有几位能力精明的當地人協助，將

會起到事半功倍的 作用。在各有各的算盤、各有各的密謀中，葛瑞終于購入精

英的股權，成為ＰＥＯＰＬＥ＊ＧＲＥy”。 

    美國葛瑞廣告公司是一家大型的國際化策略公司，它的加入對剛剛起步的精英

廣告公司向多元化、國際化發展起到很大促進作用。果然，合作以后，精英業務

飛速發展，一路捷報，接連打響漂亮戰役。 

    數年間，精英擠身香港十大廣告公司行列。 

    紀文鳳爽朗地笑著說：“我記得 1979年代表精英到紐約出席聯營公司會議時，

人家一見到我，劈頭第一句就問我懂不懂打字和速記，我自然說不懂，豈料因此

而被邀離場。待我表明身分后，他們才半信半疑地勉強接受一位女性與其他几十

位男性同室開會！” 

 

    風風火火闖內地 

 

    1991年，紀文鳳再也按捺不住心中藏著的計划，不顧合伙人葛瑞廣告總公司

對她進軍內地決策的冷淡反映，毅然前往中國內地開辦精信廣告公司。 

    紀文鳳回想最早在內地開展廣告業務的狀況時說：“很多人仍認為廣告是一種

消費，要內地接納廣告這個概念并不容易。可以說，找每一個客戶都要不辭勞苦

地去干，其間實在是耐性的考驗。” 

    精 信廣告公司建立的第一年，營業額僅有 2000萬元，但它的發展勢頭卻十分



可喜，經過一年的探索，1993年初，紀文鳳選擇了中國開放前沿陣 地&#0;&#0;

廣州，在廣州世界貿易中心開設了第二家分公司﹔緊隨其后第三家廣告公司于

1994年初在上海虹橋區成立。內地廣告市場 雖仍處起步階段，但紀文鳳胸懷大

志，決心在中國樹立起精信的形象。 

    精信廣告做出了自己的品味，客戶與日俱增，相信國內消費者對這些廣告都不

會陌生，例如：英美煙草、中美史克的“康泰克”、潘婷洗發水等等，這些產品在

人們心中的地位提高，不能不說廣告發揮了巨大作用。 

    印証了紀文鳳所言:“社會繁榮加快，生活質素提高，在這個過程中，廣告扮演

了一個重要角色。”  

      （編輯 爾東） 
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